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SUA PROVA A INFORMAGCOES GERAIS

e Além deste caderno contendo 70 (setenta)
guestdes objetivas, vocé recebera do fiscal de prova
o cartdo de respostas;

e As questBes objetivas tém 5 (cinco) opgbes de
resposta (A, B, C, D e E) e somente uma delas esta
correta.

‘.!-

TEMPO

e Vocé dispde de 4 (quatro) horas para a realizagdo da
prova, ja incluido o tempo para a marcagdo do cartdo
de respostas;

e 2 (duas) horas apds o inicio da prova, é possivel
retirar-se da sala, sem levar o caderno de questdes;

e A partir dos 30 (trinta) minutos anteriores ao
término da prova é possivel retirar-se da sala
levando o caderno de questoes.

® NAO SERA PERMITIDO

e Qualquer tipo de comunicagdo entre os candidatos
durante a aplicagdao da prova;

e Anotar informagbes relativas as respostas em
qualquer outro meio que ndo seja o caderno de
questdes;

e Levantar da cadeira sem autorizagdo do fiscal de
sala;

e Usar o sanitdrio ao término da prova, apds deixar a
sala.

Verifique se seu caderno de questdes esta completo,
sem repeticdo de questdes ou falhas. Caso contrario,
notifique imediatamente o fiscal da sala, para que sejam
tomadas as devidas providéncias;

Confira seus dados pessoais, especialmente nome,
numero de inscricdo e documento de identidade e leia
atentamente as instruges para preencher o cartdo de
respostas;

Para o preenchimento do cartdo de respostas, use
somente caneta esferografica, fabricada em material
transparente, com tinta preta ou azul;

Assine seu nome apenas no(s) espago(s) reservado(s) no
cartdo de respostas;

Confira seu cargo, cor e tipo do caderno de questdes.
Caso tenha recebido caderno de cargo ou cor ou tipo
diferente do impresso em seu cartdo de respostas, o
fiscal deve ser obrigatoriamente informado para o
devido registro na ata da sala;

Reserve tempo suficiente para o preenchimento do seu
cartdo de respostas. O preenchimento é de sua
responsabilidade e ndo sera permitida a troca do cartao
de respostas em caso de erro cometido pelo candidato;

Para fins de avaliacdo, serdo levadas em consideragdo
apenas as marcacdes realizadas no cartdo de respostas;

A FGV coletara as impressoes digitais dos candidatos na
lista de presenga;

Os candidatos serdo submetidos ao sistema de detec¢do
de metais quando do ingresso e da saida de sanitarios
durante a realizagdo das provas.

Boa sorte!

Q" FGV CONHECIMENTO






AGENCIA BRASILEIRA DE APOIO A GESTAO DO SUS

FGV CONHECIMENTO

Conhecimentos Gerais
Lingua Portuguesa

1

Observe o seguinte raciocinio.

Ja que grande numero de pessoas ganha pouco, nada mais natural
que apelem para golpes ou pequenos roubos.

Nesse caso, ideia apresentada mostra um problema, que é:

(A) a premissa ndo ser verdadeira.

(B) a conclusdo ndo ser uma decorréncia ldgica da premissa.

(C) aconclusdo apoiar-se em falso testemunho de autoridade.

(D) a conclusdo ndo decorrer de um fato observavel.

(E) aauséncia de uma segunda premissa.

2

O silogismo é uma forma aristotélica de raciocinio dedutivo, que
se permeia em duas premissas para chegar a uma conclus3o.
Observe o seguinte silogismo:

Todas as cidades historicas tém igrejas.

Brasilia tem igrejas.

Brasilia é uma cidade histdrica.

A falsa conclusdo desse raciocinio decorre de

(A) haver uma ambiguidade na primeira frase.

(B) a premissa inicial ndo ser verdadeira.

(C) aconclusdo apoiar-se em uma falsa analogia.

(D) a premissa inicial ndo ser universal.

(E) ma estruturagdo das frases no silogismo.

3

Observe o seguinte texto argumentativo.

A Lei Seca contribui fundamentalmente para maior seguranga de
motoristas e pedestres, pois coage os que bebem a terem mais
prudéncia, ja que as multas sdo altas.

Na apresenta¢do dessa argumentagdo, o procedimento adotado
pelo argumentador é o de

(A) apresentar sua prépria opinido.

(B) apresentar uma opinido como geral.

(C) trazer uma opinido alheia e refuta-la.

(D) comentar uma opinido de forma negativa.

(E) confrontar diversas opiniGes.

4

Em todas as frases abaixo foram acrescentados advérbios, palavra
invariavel que modifica o sentido de outros termos.

Assinale a frase em que o advérbio acrescentado foi colocado no
lugar certo e se adequa semanticamente ao contexto.

(A) E um grande administrador; resolveu o problema dos
transportes. / E um grande administrador; resolveu
agradavelmente o problema dos transportes.

(B) Os assassinos pagam por seus crimes. / Os assassinos pagam
suficientemente por seus crimes.

(C) Em todo a palestra, o conferencista organizou o discurso. / Em
toda a palestra o conferencista organizou excelentemente o
discurso.

(D) Vocé se comportou muito mal; atirou uma pedra no colega./
Vocé se comportou muito mal; atirou diretamente uma pedra
no colega.

(E) Foium gasto superior ao que foi pensado no comego da obra./
Foi um gasto propositalmente superior ao que foi pensado no
comego da obra.

5

Em todas as frases abaixo estdo presentes formas de gerindio.

Assinale a opgdo em que o uso dessa forma nominal do verbo esta

adequado.

(A) Ele rolou pela escada, quebrando a cabega.

(B) O carro se chocou contra a parede da fabrica, destruindo
alguns produtos no patio.

(C) Foi publicada uma boa noticia descrevendo todo o assalto
realizado.

(D) Abriu a janela, deixando-se acariciar pela brisa.

(E) O espectador teve um ataque de asma, deixando o cinema
pouco depois.

6

Assinale a frase abaixo em que houve troca indevida entre os

pronomes O e LHE.

(A) O problema do transito parece facil de ser resolvido, mas ndo
Oé.

(B) Vou torna-lo feliz, fazendo-LHE todo o bem que possa.

(C) O juiz tomou o depoimento dos acusados e LHES condenou.

(D) Aquele mestre, se LHE obedecia.

(E) Eu o vino 6nibus e O reconheci de imediato.

7

Todas as frases abaixo apresentam problemas de norma culta, a

excecdo de uma. Assinale-a.

(A) As ordens de comando dizem que devo de embarcar neste
navio agora mesmo.

(B) Este reldgio que estas usando é um Rolex e custa muito mais
caro do que o meu.

(C) No meio da praga havia uma estatua, cuja estatua era
inteiramente de marmore.

(D) Ninguém conseguia montar aquele cavalo, se nao ele.

(E) Queria saber por que os turistas se negaram a pagar.

8

Todos os segmentos abaixo sdo descritivos, tendo por tema uma

pessoa.

Assinale a afirmativa em que a descricdo feita revela uma

caracterizagdo fisico-psiquica.

(A) O caseiro era moreno carregado, de pernas um pouco
arqueadas, muito humilde e bastante discreto.

(B) Meu irmao era de pequena estatura e um pouco magro, mas
mostrava um porte atlético de pessoa de boa saude.

(C) O porteiro do prédio, Sebastido, era bastante amavel e sempre
conversava com os moradores quando entrassem ou saissem.

(D) Meu vizinho é muito grosseiro, esta sempre mal-humorado e
mostra ser profundamente antipatico.

(E) O professor de latim era baixo e gordinho, com d6culos de
lentes grossas e tinha um andar parecido ao dos bébados.
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9

Um guia turistico, a quem ndo agradava o famoso quadro de

Leonardo Da Vinci, a Mona Lisa, fez a seguinte descrigdo do quadro

para seus acompanhantes, no Museu do Louvre:

“Esse é o famoso quadro de Da Vinci: uma mulher ao centro da

tela, sobressaindo sobre uma paisagem natural desconhecida. Sua

express@o é bastante indefinida e por isso ganhou grande fama.

Vamos passar a préxima sala.”

Essa descricdo, diante das informagGes prestadas, aparece

bastante restrita em seus componentes pelo fato de ela ser

(A) a limitagdo de conhecimento do observador, que nada sabia
de pintura cldssica.

(B) a limitagdo de posicionamento do observador, que ndo
conseguia ver claramente a pintura.

(C) a limitagdo psicolégica do observador, que mostra seu
desagrado na sele¢do dos elementos descritos.

(D) alimitagdo do préprio referente, pois o préprio quadro é tema
que ndo permite muita expansdo descritiva.

(E) a limitagdo de tempo na tarefa, pois o tempo disponivel era
bastante curto para toda a visita do museu.

10

Observe o seguinte trecho descritivo, que tem por tema uma
paisagem de mata.

“A trilha era estreita e em ladeira ingreme, mas a paisagem aos
lados era magnifica: muitos arbustos de pequeno porte logo ao
lado, mas drvores frondosas mais ao fundo, tudo muito verde e
com aspecto bem cuidado. Conforme subia o caminho, a
quantidade de drvores ia crescendo, assim como o cansag¢o dos
caminhantes.”

A técnica descritiva desse texto é a de mostrar a paisagem

(A) com o observador em movimento e paisagem, estatica.

(B) com o observador estatico e a paisagem em movimento.

(C) com o observador e a paisagem em movimento.

(D) com o observador e a paisagem estaticos.

(E) com varios observadores e paisagem variada.

11

Todas as opgdes abaixo mostram um substantivo adjetivado.
Assinale aquela em que h3 a classificagdo semantica correta dessa
adjetivacdo.

(A) homem honesto / valor organizacional.

(B) ciéncia juridica / valor qualitativo.

(C) aluno cansado / valor relacional.

(D) problema grave / valor modal.

(E) dltimo lugar / valor de estado.

12

Todas as opgGes abaixo mostram textos descritivos; a opgdao em

que o segmento sublinhado serve de preparagao para a descrigao

feita é:

(A) Aproximei-me da janela: o sol ainda ndo tinha aparecido, mas
ja havia muitos pdssaros a procura de alimento.

(B) Jodo era muito _magro: tinha os ossos do rosto bastante
salientes e as coxas muito finas.

(C) A mata era extensa e mostrava muitas arvores frutiferas, que
eram a alegria da crian¢ada da pequena vila.

(D) A _caneca estava cheia_de vinho e, como era bebida de
qualidade, toda a refeigdo ficou bem acompanhada.

(E) As fotos eram antigas e mostravam o amarelado do tempo.

13

Todos os segmentos abaixo sdo exemplos de textos narrativo, a

excecdo de um, por ser descritivo. Assinale-o.

(A) Os carros todos pararam no sinal e, logo depois, arrancaram
em velocidade.

(B) A praga estava cheia de gente. Muitas criangas iam para o
colégio enquanto muitos trabalhadores passavam com suas
ferramentas.

(C) Os camel6s se aproximaram dos carros, colocaram no espelho
lateral os produtos que vendiam e esperaram o sinal abrir para
recolhé-los.

(D) Todos os dias a mesma coisa: acordou as 7h, liberou o cachorro
para o quintal e preparou a comida dos gatos.

(E) O foguete com o satélite partiu numa nuvem de fumaga,
elevou-se rapidamente para em seguida explodir.

14

Observe o seguinte texto narrativo.

“Napoledo observou de longe as pirdmides egipcias e refletiu sobre
seu valor cultural e religioso; ao mesmo tempo pensava nos
problemas politicos que devia enfrentar na sua volta para a
Franga.”

Pelo segmento, o tipo de romance de onde foi copiado o trecho, é
(A) romance de aventuras.

(B) romance histérico.

(C) romance de ficgdo cientifica.

(D) romance policial.

(E) romance amoroso.

15

Todas as oragdes adversativas abaixo foram reescritas como
oragdes concessivas.

Assinale a opgdo em que houve erro nesse processo de reescritura.

(A) O prédio esta velho, mas bem conservado. / Embora o prédio
esteja velho, esta bem conservado.

(B) O operdrio estava bem cansado, mas devia continuar o
trabalho. / Mesmo que o operario estivesse bem cansado,
devia continuar o trabalho.

(C) Moramos no mesmo quarteirdo, mas raramente nos
encontramos. / Conquanto moremos no mesmo quarteirdo,
raramente nos encontramos.

(D) Meu pai é idoso, mas é um homem de muita energia. / Ainda
que meu pai seja idoso, € um homem de muita energia.

(E) A industria passou dificuldades, mas agora atravessa um bom
momento. / Apesar de a industria passasse dificuldades, agora
atravessa um bom momento.
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Raciocinio Légico e Matematico

16

Uma encomenda de seringas descartaveis foi feita a fabrica para
ser repartida entre as clinicas X, Y e Z. A clinica X deveria receber a
terca parte do total da encomenda, a clinica Y deveria receber a
quarta parte do total e a clinica Z, o restante. Apds uma entrega
parcial das seringas o diretor da clinica Z disse: “recebi apenas 120
seringas o que significa 40% do que devo receber”.

Terminada a entrega do total da encomenda, a clinica Y recebeu
(A) 180 seringas.

(B) 200 seringas.

(C) 240 seringas.

(D) 280 seringas.

(E) 300 seringas.

17

A figura abaixo mostra um retangulo com trés quadrados juntos
no seu interior.

A B

S3o dadas as medidas em metros de trés segmentos da figura:
AB=25,CD=3eEF=5.

A area da regido sombreada em metros quadrados é:

(A) 54.

(B) 56.

(C) 58.

(D) 59.

(E) 60.

18

Em um dado comum (com faces numeradas de 1 a 6) a soma dos
numeros de duas faces opostas é sempre 7. Dois dados foram
langados sobre uma mesa e a soma dos numeros de todas as faces
visiveis (faces superiores e laterais) foi 33.

O menor nuimero possivel para uma das faces em contato com a
mesa é:

19

A cisterna da casa de Gustavo tem 3,2 m de comprimento, 2,5 m
de largura e 1,5 m de altura util. E ele sabe que para calcular a
capacidade da cisterna, em metros cubicos, ele deve multiplicar
essas trés medidas. Para o tratamento de 4gua da sua cisterna,
Gustavo leu em um site especializado que é recomendavel diluir
na agua um produto chamado hipoclorito de sédio (10%), na
dosagem de 10 ml do produto para cada 500 litros de agua.

Com a cisterna cheia e seguindo a recomendagdo do site, a
quantidade desse produto que Gustavo deve diluir para tratar
corretamente a agua é de

(A) 160 ml.

(B) 180 ml.

(C) 200 ml.

(D) 220 ml.

(E) 240 ml.

20

Ana é casada com Ricardo e Bia é casada com Sérgio. Para posar
para uma foto eles deverao se posicionar lado a lado em uma fila
e a ordem deles foi escolhida por sorteio. Os nomes, escritos em
cartdes, foram colocados em uma caixa e o fotdgrafo retirou, ao
acaso um a um, para estabelecer a ordem das pessoas na fila.

A probabilidade de que nenhum casal tenha ficado junto é:

(A) 1/2.

(B) 1/3.

(C) 1/4.

(D) 2/3.

(E) 3/4.
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Legislagao

21

A Lein®8.142/1990 dispde sobre a participagdo da comunidade na
gestdo do Sistema Unico de Satide (SUS). Com base nessa lei, avalie
se as afirmativas a seguir sdo verdadeiras (V) ou falsas (F).

( ) O Sistema Unico de Salde (SUS) contara, em cada esfera de
governo, sem prejuizo das fungGes do Poder Legislativo, com
as seguintes instancias colegiadas: a Conferéncia de Saude e o
Conselho de Saude.

( ) A Conferéncia de Saude reunir-se-a a cada quatro anos com a
representagdo dos varios segmentos sociais, para avaliar a
situagdo de salde e propor as diretrizes para a formulagdo da
politica de saude nos niveis correspondentes, convocada pelo
Poder Executivo ou, extraordinariamente, por esta ou pelo
Conselho de Saude.

( ) O Conselho de Saude, em carater permanente e deliberativo,
orgdo colegiado composto por representantes do governo,
prestadores de servigo, profissionais de satiide e usudrios, atua
na formulagdo de estratégias e no controle da execugdo da
politica de saude na instancia correspondente, inclusive nos
aspectos econdmicos e financeiros, cujas decisGes serdo
homologadas pelo chefe do poder legalmente constituido em
cada esfera do governo.

() A representagdo dos usuarios nos Conselhos de Saude e
Conferéncias sera paritaria em relagdo ao conjunto dos demais
segmentos.

As afirmativas sao, respectivamente,

(A) V-V-V-V.

(B) V-V—F—F.

(C) F=F-V-V.

(D) F=V—F-V.

(E) V-V-V-—F.

22

A Lei Federal n? 13.958, de 18 de dezembro de 2019, institui o
Programa Médicos pelo Brasil, no ambito da aten¢do primaria a
satide no Sistema Unico de Satde (SUS).

O Art. 62 da lei autoriza o Poder Executivo federal a instituir a

Agéncia Brasileira de Apoio a Gestdo do SUS — AGSUS, com a

finalidade de promover, em ambito nacional, a execugdo de

politicas de desenvolvimento da atengdo a saude indigena, nos
diferentes niveis, e das atengdes primdria e especializada a saude.

Avalie se a referida lei estabelece ainda que, para esse propdsito,

deve ser dada énfase:

I.  nasaude da familia;

Il. em dreas com vazios assistenciais e nos locais de dificil
provimento;

Ill. navalorizagdo da presenga dos médicos nas atengdes primaria
e especializada a satde no SUS;

IV. na promogao da formagdo profissional, especialmente na area
de saude da familia;

V. na incorporagdo de tecnologias assistenciais e de gestdo
relacionadas com as atengBes primaria e especializada a
saude.

Estdo corretos os itens

(A) 1, Il e lll, apenas.

(B) IV eV, apenas.

(C) I, 1, Nl elV, apenas.

(D) 1, 11, IV eV, apenas.

(E) 1,1, 11, 1IVeV.

23

A Lei Federal 8.080, de 19 de setembro de 1990, dispde sobre as
condigBes para a promogdo, protecdo e recuperagdo da saude, a
organizagdo e o funcionamento dos servigos correspondentes e da
outras providéncias.

De acordo com essa lei, um conjunto de agdes que proporcionam
o conhecimento, a detecgdo ou prevengdo de qualquer mudanga
nos fatores determinantes e condicionantes de saude individual ou
coletiva, com a finalidade de recomendar e adotar as medidas de
prevencgdo e controle das doengas ou agravos conceitua

(A) vigilancia sanitaria.

(B) vigilancia epidemioldgica.

(C) vigilancia da saude do trabalhador.

(D) vigilancia toxicoldgica.

(E) vigilancia nutricional.

24

A Resolugdo do Conselho Deliberativo n2 09, de 02 de julho de
2024, aprova o Cédigo de Conduta e Etica da Agéncia Brasileira de
Apoio a Gestdo do Sistema Unico de Saude - AgSUS.

O cddigo dispde que todos que atuam na Instituicdo devem agir
dentro dos padrdes de conduta que reflitam sua integridade
pessoal e profissional, observando e cumprindo as diretrizes e
principios previstos no Cédigo de Conduta e Etica.

Avalie se, por isso, todos devem, entre outras condutas:

I. manter a conformidade com a lei, a transparéncia, a
honestidade, a moralidade, a lealdade, a eficiéncia, a
imparcialidade e a colaboragdo no ambiente de trabalho;

Il. assegurar o respeito no ambiente de trabalho, nas relagdes,
bem como a diversidade e a inclusdo, oferecendo-se
oportunidades  justas e equitativas para  todos,
independentemente de sua etnia, género, orientagdo sexual,
aparéncia, religido ou opinido;

Ill. garantir a qualidade dos servigos prestados aos parceiros,
atendendo seus usudrios com prontiddo, respeito e
profissionalismo; respeitar o principio do sigilo profissional da
sua area de formagdo e de atuacgdo;

IV. preservar o meio ambiente e atuar preventivamente em
relagdo aos riscos ambientais, a salde, a seguranca das
pessoas, evitando perdas e a¢des inseguras;

Estdo corretas as condutas

(A) eIV, apenas.

(B) Il e lll, apenas.

(C) 1, 1l e lll, apenas.

(D) II, Il e IV, apenas.

(E) 1L, 1L, lleIV.
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25

A Resolugdo n? 6 do Conselho Deliberativo da AgSUS, de 02 de
julho de 2024, estabelece a Politica de Gestdo de Pessoas da
AgSUS.

No ambito da abrangéncia da referida politica, considere a
descrigdo a seguir:

“um conjunto de praticas laborais e processos de trabalho
voltados a geragdo de valor e ao alcance de resultados que estejam
em compasso com o bem-viver do trabalhador, incentivando a
cooperagdo e a colaboragdo em equipes e com énfase na
ergonomia, na educagdo corporativa, na aprendizagem
autodirigida, na inovagdo e na importancia do descanso e da
fruicdo do tempo livre.”

Ela conceitua

(A) produtividade compassiva.

(B) provimento institucional.

(C) produtividade ativa.

(D) provimento corporativo.

(E) gestdo horizontal.

26

A Resolugdo do Conselho Deliberativo da AgSUS n2 01, de 05 de
fevereiro de 2024, aprova o Estatuto da Agéncia Brasileira de
Apoio a Gestdo do SUS - AgSUS, nos termos da Lei n? 14.621, de 14
de julho de 2023, com a regulamentacgdo do Decreto n2 11.790 de
20 de novembro de 2023.

Com base na referida resolugdo, a AgSUS compete, entre outras,

as seguintes ac¢Ges, a excecdo de uma, que estd errada. Assinale-
a.

(A) atuar na atengdo primaria a saude no ambito do SUS, em
carater complementar e colaborativo com os entes
federativos.

(B) desenvolver atividades de ensino, pesquisa, extensdo e
inovacgdo, inclusive no tocante a novos produtos, servicos ou
processos, mediante integragdo entre o ensino e o servigo.

(C) executar o Programa Médicos pelo Brasil ou outras iniciativas
de provimento em colaboragdo e articulagdo com o Ministério
da Saude e em consonancia com o Plano Nacional de Sadde.

(D) promover programas e agoes de carater intermitente para a
qualificagdo profissional na atengdo secundaria a saude.

(E) monitorar e avaliar os resultados das atividades
desempenhadas no ambito de suas competéncias.

27

Avalie se as afirmativas a seguir, a respeito da Politica Nacional de
Atencgdo a Saude dos Povos Indigenas, estdo corretas.

I. O propdsito da Politica Nacional de Atengdo a Saude dos Povos
Indigenas é garantir aos povos indigenas o acesso a atengdo
integral a salde, de acordo com os principios e diretrizes do
Sistema Unico de Satde, contemplando a diversidade social,
cultural, geografica, histdrica e politica de modo a favorecer a
superagdo dos fatores que tornam essa populagdo mais
vulneravel aos agravos a saude de maior magnitude e
transcendéncia entre os brasileiros, reconhecendo a eficacia
de sua medicina e o direito desses povos a sua cultura.

Il. Distrito Sanitdrio Especial Indigena é um modelo de
organizagdo de servicos - orientado para um espago
etnocultural  dindmico, geografico, populacional e
administrativo bem delimitado -, que contempla um conjunto
de atividades técnicas, visando medidas racionalizadas e
qualificadas de atengdo a salde, promovendo a reordenagdo
da rede de saude e das praticas sanitdrias e desenvolvendo
atividades administrativo-gerenciais necessdrias a prestagdo
da assisténcia, com controle social.

lll. A formagdo e a capacitacdo de indigenas como agentes de
salde é uma estratégia que visa favorecer a apropriagdo, pelos
povos indigenas, de conhecimentos e recursos técnicos da
medicina ocidental, ndo de modo a substituir, mas de somar
ao acervo de terapias e outras praticas culturais proprias,
tradicionais ou ndo.

Estd correto o que se afirma em

(A) 1, apenas.

(B) 1ell, apenas.

(C) 1elll, apenas.

(D) Il e lll, apenas.

(E) 1, el

28

A Lei n? 8.080/1990 estabelece, no ambito do Sistema Unico de
Saude, o atendimento domiciliar e a internagdo domiciliar. A
respeito do tema, avalie se as afirmativas a seguir sdo verdadeiras
(V) ou falsas (F).

() Na modalidade de assisténcia de atendimento e internagdo
domiciliares incluem-se, principalmente, os procedimentos
médicos, de enfermagem, fisioterapéuticos, psicolégicos e de
assisténcia social, entre outros necessarios ao cuidado integral
dos pacientes em seu domicilio.

() O atendimento e a internagdo domiciliares serdo realizados
por equipes multidisciplinares que atuardo nos niveis da
medicina preventiva, terapéutica e reabilitadora.

() O atendimento e a internagdo domiciliares sé poderdo ser
realizados por indicagdo médica, com expressa concordancia
do paciente e de sua familia.

As afirmativas sdo, respectivamente,

(A) F=V-V.

(B) V=V =-V.

(C) F—=F-V.

(D) V-F—F.

(E) V-V-F.
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A Lei Federal n2 13.958, de 18 de dezembro de 2019, autoriza o
Poder Executivo federal a instituir servigo social auténomo
denominado Agéncia Brasileira de Apoio a Gestdo do SUS (AgSUS).
Com base na referida lei, as seguintes afirmativas estdo corretas,
a excecdo de uma. Assinale-a.

(A) O Conselho Deliberativo é érgdo de deliberagdo superior da
AgSUS.

(B) Nas deliberagbes do Conselho Deliberativo, um dos
representantes do Ministério da Saude terd voto de qualidade
em caso de empate.

(C) A participagdo no Conselho Deliberativo serd considerada
prestagdo de servigo publico relevante, remunerada.

(D) Cada membro do Conselho Deliberativo tera um suplente, que
o substituird em suas auséncias e em seus impedimentos.

(E) A Diretoria Executiva é 6rgdo de gestdo da AGSUS e é
composta por um Diretor-Presidente e dois Diretores,
escolhidos e designados pelo Presidente da Republica.

30

A Resolugdo do Conselho Deliberativo n2 09, de 02 de julho de

2024, aprova o Cédigo de Conduta e Etica da AgSUS.

Em relagdo as condutas no ambiente de trabalho, avalie se é

vedado aos Conselheiros, Diretores e profissionais vinculados a

AgSUS, entre outras, as seguintes agdes:

I. discriminar qualquer pessoa que se relacione com a AgSUS
com base em posigdo social, etnia, género ou crenga;

Il. praticar assédio de qualquer tipo;

Ill. cometer atos de violéncia ou ameagas de qualquer natureza.

IV. prometer, oferecer ou autorizar, direta ou indiretamente,
beneficios ou qualquer outro tipo de vantagem a funciondario
publico ou privado em troca da sua influéncia ou a fim de obter
um beneficio indevido.

Sdo de fato vedadas as agdes

(A) 1,11, 1l e IV.

(B) I, 1l elll, apenas.

(C) 1, eIV, apenas.

(D) I, Nl e IV, apenas.

(E) 1, 1l eV, apenas.

Nogdes de Informatica

31

Sobre as funcionalidades de revisdo e controle de mudangas em

documentos do MS Word 365 (BR), avalie as afirmativas a seguir.

I. Aferramenta “Controlar AlteragGes” registra todas as edigdes
feitas no documento, como insergdes, exclusdes e formatagao,
permitindo sua aceitagdo ou rejeigao posterior.

Il. A funcionalidade “Comentarios” permite adicionar anotagdes
e observagOes as margens do documento sem alterar o texto
principal, sendo util para discussoes e feedback.

lIl. E possivel proteger o documento com uma senha restringindo
a habilidade de outros usuarios de desligarem o “Controlar
Alteragdes”, garantindo que todo o processo editorial seja
rastreado.

Estd correto o que se afirma em

(A) 1, apenas.

(B) 1ell, apenas.

(C) Il elll, apenas.

(D) 1elll, apenas.

(E) I, el

32
Avalie a planilha MS Excel 365 (BR) tabela a seguir.

A B
;
2 Joao R$3.000,00
3 |Maria R$4.500,00
4 ICarlos R$3.800,00

Para encontrar o “Salario” de “Maria” na planilha, deve-se usar a
seguinte féormula:

(A) =PROCX(“Maria”; A2:A4; B2:B4)

(B) =PROCX(B2:B4; A2:A4; “Maria”)

(C) =PROCX(“Maria”; B2:B4; A2:A4)

(D) =PROCX(A2:A4; “Maria”; B2:B4)

(E) =PROCX(“Maria”; A:A; B:B)

33

Durante um download de um arquivo, um usuario observa que a
velocidade de transferéncia é de 8 Mbps (Megabits por segundo).
A velocidade efetiva de download, em Megabytes por segundo
(MB/s), é de, aproximadamente,

(A) 1 MB/s.

(B) 8 MB/s.

(C) 64 MB/s.
(D) 0,5 MB/s.
(E) 10 MB/s.

34

Um usuario recebe um e-mail aparentemente de seu banco,
solicitando urgentemente que clique em um link para regularizar
sua conta. O link leva a um site visualmente idéntico ao do banco,
mas criado por criminosos para roubar suas credenciais.

Essa pratica maliciosa é conhecida como

(A) Spyware.

(B) Phishing.

(C) Backdoor.

(D) Ransomware.

(E) Worm.
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Sobre os mecanismos de busca de arquivos nas versGes do

Windows, avalie as afirmativas a seguir.

I.  No Windows 7, a busca instantdanea no Menu Iniciar permite
localizar programas, arquivos e configurages digitando
diretamente no campo de busca.

Il. No Windows XP, é possivel usar o caractere coringa * para
representar qualquer sequéncia de caracteres em um nome de
arquivo durante uma busca.

IIl. O Windows 8 substitui o Menu Iniciar tradicional por uma tela
inicial, mas a funcionalidade de busca permanece, sendo
acessada digitando-se diretamente nessa tela.

Esta correto o que se afirma em

(A) I, apenas.

(B) lell, apenas.

(C) llelll, apenas.

(D) lelll, apenas.

(E) I, el

36

No Windows 8, o atalho de teclado que abre a Barra de Charms é
(A) Alt + Tab.

(B) Win+C.

(C) Win+X.

(D) Ctrl + Esc.

(E) F1.

37

A fungdo “OCR” (Optical Character Recognition), disponivel em

alguns softwares para PDF, é utilizada primariamente para:

(A) Reduzir o tamanho do arquivo PDF por meio de compressao
de imagens.

(B) Identificar e converter textos presentes em imagens ou
documentos digitalizados em texto pesquisavel e editavel.

(C) Criptografar o conteudo do documento com uma senha de
seguranga.

(D) Realizar a verificagdo ortografica de todo o documento em um
Unico passo.

(E) Converter arquivos de outros formatos, como PowerPoint,
para PDF.

38

Para garantir que um documento PDF seja acessivel para pessoas
com deficiéncia visual que utilizam leitores de tela, é fundamental
que ele possua uma estrutura subjacente especifica. Nesse sentido
é necessario que o documento

(A) esteja no formato PDF/X.

(B) possua um alto nivel de contraste visual entre o texto e o

fundo.

(C) seja criado a partir de uma digitalizagdo colorida de alta
resolugdo.

(D) esteja protegido por senha para evitar alteragdes em sua
estrutura.

(E) contenha “tags” de acessibilidade que definam a estrutura
légica do conteldo (titulos, paragrafos, listas, etc.).

39

Além do uso de senhas fortes, muitos servigos bancarios online

exigem um segundo fator de autenticagdo para confirmar a

identidade do usudrio.

Esse segundo fator, que geralmente é algo que o usudrio possui,

pode ser

(A) a resposta para uma pergunta de seguranga, como o nome do
seu primeiro animal de estimacao.

(B) um token fisico ou um aplicativo gerador de cddigos de acesso
Unico e temporario no smartphone.

(C) uma senha complexa com mais de 16 caracteres, incluindo
simbolos.

(D) o enderego de e-mail alternativo cadastrado para recuperagdo
de conta.

(E) o nimero do CPF e data de nascimento do usuario.

40

Um usuario deseja personalizar e adicionar novas funcionalidades
ao seu navegador, como um bloqueador de anuncios mais
eficiente ou um gerenciador de notas.

Para isso, ele deve acessar

(A) o gerenciador de tarefas interno do navegador.

(B) as configuragdes de privacidade e seguranca.

(C) aloja de extensdes ou add-ons oficiais do navegador.

(D) a opgdo de restaurar configuragdes padrao.

(E) o mecanismo de busca integrado a barra de enderegos.
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Designer Grafico

41

0O “x-height” de uma fonte tipografica corresponde a altura da
letra mindscula “x” e exerce papel fundamental no design
editorial. Esse parametro estda diretamente relacionado a
percepgdo visual da mancha grafica e a facilidade de leitura em
diferentes suportes. Quando aplicado em tamanhos menores, sua
variagdo pode exigir ajustes de leading (espagamento entre linhas)

e impactar significativamente a legibilidade.

Diante disso, assinale a alternativa que apresenta corretamente a

relagdo entre o “x-height” e a legibilidade tipogréfica:

(A) Fontes com “x-height” muito grandes, como a Helvetica,
dispensam qualquer ajuste de espagamento entre linhas, ja
que sua legibilidade é naturalmente maximizada.

(B) Quanto menor o “x-height”, menor a clareza em tamanhos
pequenos, pois o olho encontra dificuldade em diferenciar as
letras minusculas no conjunto tipografico.

(C) Fontes com “x-height” elevado reduzem a necessidade de
espagco em branco, tornando o texto mais confortavel para
leituras longas em pequenas dimensdes.

(D) O “x-height” é um recurso estético apenas, ndo exercendo
influéncia significativa sobre a legibilidade de textos em
diferentes tamanhos.

(E) Fontes com “x-heights” menores tendem a ser mais legiveis
em tamanhos pequenos por oferecerem mais espago em
branco acima e abaixo das letras, enquanto fontes com “x-
heights” podem exigir maior espagamento entre linhas para
manter a legibilidade.

42

No campo social, o termo transparéncia é frequentemente
associado a valores como clareza e honestidade, sendo usado, por
exemplo, para se referir a praticas de gestdo publica acessiveis e
responsaveis. No entanto, no design gréfico, a nog¢do de
transparéncia assume outro papel, ligado as possibilidades
expressivas do visual e as camadas de significagdo que podem ser
construidas na superficie da imagem.

Diante disso, assinale a alternativa que apresenta corretamente o

sentido de transparéncia no design grafico:

(A) Transparéncia em design é aplicada exclusivamente para
garantir clareza absoluta da informagdo, alinhando-se
diretamente ao sentido social de honestidade e abertura.

(B) No design gréfico, a transparéncia se limita a revelar o que esta
abaixo da camada superior, funcionando como um recurso
puramente técnico.

(C) A transparéncia no design grafico é frequentemente utilizada
para criar imagens densas e sobrepostas, com véus de cores e
texturas, permitindo a percep¢do simultanea de multiplas
camadas e espacialidades.

(D) Em design grafico, a transparéncia expressa fidelidade literal
ao conteldo, evitando qualquer ambiguidade visual na
construgdo das imagens.

(E) O uso de transparéncia em design busca, acima de tudo,
simplificar a leitura visual, eliminando sobreposicdes ou
densidade na composigdo.

43

No campo do design grafico, a fase de pesquisa e desenvolvimento
de conceitos é fundamental para o sucesso de um projeto. Os
designers utilizam diferentes abordagens de pensamento para
explorar e refinar suas ideias, permitindo tanto uma
experimentagdo autoral quanto a solugdo de problemas
especificos. Duas dessas abordagens sdo o raciocinio linear e o
pensamento lateral.

No contexto da pesquisa em design, o "linear reasoning":

I.  Envolve uma abordagem metddica e focada, seguindo uma
trajetoria especifica em diregdo a um conceito pré-
determinado, sendo desenvolvido em estagios gerenciaveis.

Il. Prioriza a exploragdo indireta e a geragdo de ideias menos
Abvias, enfatizando formas criativas de pesquisa.

lll. Frequentemente desdobra um conceito inicial em
componentes  gerenciaveis, considerando cor, tipo,
composicdo e escala em etapas para finalizar a forma.

IV. Caracteriza-se por sessdes de brainstorming ndo-lineares,
buscando explorar cada componente em profundidade e
amplitude para encontrar associagoes.

E correto o que se afirma em

(A) 1ell, apenas.

(B) 1 elll, apenas.

(C) lelV, apenas.

(D) Il e IV, apenas.

(E) Il'elll, apenas.

44

Em projetos editoriais, especialmente em revistas ricas em
recursos visuais, o designer deve considerar ndo apenas a estética
das paginas isoladas, mas também a experiéncia de leitura ao
longo de toda a publicagdo. Nesse contexto, os conceitos de ritmo
e contraste sdo fundamentais, pois permitem controlar a
velocidade da leitura e a atengdo do publico, equilibrando
momentos de intensidade visual com areas de respiro.

Diante disso, assinale a alternativa que apresenta corretamente a
importancia e o uso de ritmo e contraste no design editorial:

(A) Em publicagGes com muitas imagens, o contraste permite criar
momentos de pausa, como paginas sé de texto e espacos em
branco, ou gerar tensdo com sequéncias densas e complexas.

(B) Controlar o ritmo e o contraste em um layout de revista
significa garantir que todas as paginas mantenham a mesma
densidade de informagdo, sem variagdes perceptiveis, o que
facilita a uniformidade visual.

(C) Os conceitos de ritmo e contraste sdo aplicados unicamente
em projetos digitais, pois em suportes impressos a experiéncia
de leitura ndo sofre alteragdes de ritmo.

(D) O ritmo e o contraste sdo usados apenas para enfatizar titulos
e subtitulos, sem relagdo com a sequéncia narrativa entre
paginas de uma publicacgdo.

(E) O ritmo e o contraste sdo secundarios em publicagdes com
muitas imagens, ja que o interesse do leitor se mantém apenas
pela variedade de fotografias.
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No universo do design grafico, o estudo dos fundamentos da
linguagem visual é crucial para o desenvolvimento de projetos
eficazes e criativos.

Nesse contexto, e de acordo com os principios da linguagem visual,
os elementos fundamentais "ponto, linha e plano":

I. Sdo predominantemente usados para estabelecer a
transparéncia de camadas e manipular efeitos de tempo em
animagdes, sendo aplicados apenas em fases avangadas da
pos-producdo digital.

Il. S3o os alicerces do design, sendo que o ponto indica uma
posi¢do no espaco e, graficamente, toma forma como um sinal
visivel; a linha é uma série infinita de pontos em movimento; e
o plano é uma superficie lisa com altura e largura, formada
pelo trajeto de uma linha fechada. Esses elementos sdo a base
para a criagdo de imagens, icones, texturas, padroes,
diagramas, animagdes e sistemas tipograficos, moldando a
estrutura visual de trabalhos mais elaborados.

Ill. Interagem entre si para a construgdo de diagramas que
mapeiam e conectam dados, na criagdo de texturas e padrdes
por meio de repeticdes e interagdes, e na formagdo de
tipografia, onde caracteres individuais (pontos) compdem
linhas e manchas de texto, demonstrando sua versatilidade na
organizagao visual.

IV. Tem como principal fun¢do a de ditar o ritmo e o equilibrio de
uma composi¢do, e definir exclusivamente o enquadramento
de uma imagem, n3do sendo essenciais para a formagdo de
elementos bidimensionais basicos.

E correto o que se afirma em

(A) 1ell apenas.

(B) 1elll apenas.

(C) eIV apenas.

(D) Il e IV apenas.

(E) Il e lll apenas.

46

A percepgdo visual é um fator crucial para criar comunicagdes
eficazes no campo do design grafico. A psicologia da Gestalt
oferece uma estrutura fundamental para entender como a mente
humana processa e organiza as informagdes visuais. Originada na
Alemanha, essa teoria postula que o cérebro tende a buscar
padrées e totalidades, mesmo em elementos que,
individualmente, podem parecer desconectados. Compreender
esses principios permite aos designers ndo apenas guiar o olhar do
espectador, mas também transmitir mensagens de forma mais
intuitiva e impactante, transformando a forma em significado.

No contexto do design, a "psicologia da Gestalt" e, em particular,
a "Lei do Fechamento", como principios de percepgdo visual,
implicam que:

I. O design eficaz deve evitar qualquer tipo de ambiguidade
visual ou elementos incompletos, pois isso pode sobrecarregar
o espectador e dificultar a clareza da mensagem, indo contra
os principios de organizagdao mental.

Il. A percepgdo visual é sempre focada nos detalhes individuais,
onde cada elemento é analisado isoladamente antes de
qualquer tentativa de associagdo com o todo,
desconsiderando a interagdo entre eles.

lIl. Ocorra o direcionamento do olho do espectador através de
uma composic¢do, utilizando a tendéncia natural de preencher
lacunas para criar uma sequéncia visual intencional e eficaz.

IV. O cérebro organiza a informagdo visual de maneira integral,
interpretando elementos como um todo maior do que a soma
de suas partes, e tem a capacidade de criar um objeto sélido a
partir de sugestdes de formas, colocagdo e proximidade de
elementos, o que é conhecido como a Lei do Fechamento.

E correto o que se afirma em:
(A) 1ell, apenas.

(B) 1elll, apenas.

(C) 1elV, apenas.

(D) lll e IV, apenas.

(E) Il elll, apenas.

a7

A textura, o grao tatil das superficies e substancias, é tanto
concreta (fisica) quanto virtual (6tica) no design. Ela contribui para
a atmosfera de um projeto, reforga pontos de vista e expressa uma
sensacao de presenca fisica, podendo ser manipulada para criar
diferentes qualidades visuais.

Considerando o texto apresentado, analise as afirmagdes a seguir:

I. A textura concreta pode ser sentida fisicamente pelo
observador, enquanto a textura virtual se manifesta apenas
como um efeito ético ou representagdo visual.

II. O uso estratégico do contraste entre texturas, seja por
justaposicdo de opostos ou complementares, é uma forma de
amplificar suas propriedades formais e o impacto visual no
design.

IIl. A manipulagdo de texturas no design contempordneo se
restringe principalmente a ferramentas digitais, como
softwares de imagem e cddigo, excluindo a eficicia das
técnicas manuais ou fisicas para criar complexidade visual.

IV. A textura, seja concreta ou virtual, pode ser utilizada para
evocar sensagdes emocionais e atmosféricas, contribuindo
para a expressividade e narrativa visual de um projeto.

E correto o que se afirma em:

(A) lell, apenas.

(B) lelll, apenas.

(C) lelV, apenas.

(D) I, Il e 1V, apenas.

(E) 1, Il e IV, apenas.
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O design contemporaneo utiliza um conjunto variado de softwares
que atendem a diferentes demandas criativas e profissionais. A
suite Adobe Creative Cloud concentra ferramentas robustas, como
Photoshop, InDesign, Premiere Pro e After Effects. Entretanto, a
curva de aprendizado dessas ferramentas pode ser desafiadora
para iniciantes. Em contrapartida, solugdes acessiveis como Figma
e Canva Pro tém ganhado destaque por priorizarem a usabilidade,
a colaboragdo e o acesso a modelos pré-prontos, permitindo que
usuarios nao especialistas também desenvolvam projetos visuais
de qualidade.

Considerando as principais caracteristicas das ferramentas
mencionadas no texto, considere (V) para as afirmativas
verdadeiras e (F) para as falsas:

() O Photoshop é promovido como uma ferramenta ideal para
retoques fotograficos e a criagdo de imagens, enquanto o
Illustrator se concentra na criagdo de designs, icones e
logotipos que podem ser redimensionados para qualquer
tamanho sem perder qualidade.

() A suite Adobe Creative Cloud foi projetada para ser uma
solugdo de design totalmente online, sem a necessidade de
instalagdo de softwares em computadores, o que garante a
coedi¢cdo em tempo real de forma ininterrupta, mesmo sem
conexdo com a internet.

() O Figma oferece uma versdo de desktop que funciona de
forma totalmente offline e se integra de maneira nativa com o
ecossistema Adobe, permitindo que arquivos do Figma sejam
editados diretamente no Photoshop sem a necessidade de
importagao.

() Premiere Pro e o After Effects como ferramentas
complementares para a produgdo audiovisual, onde o
Premiere Pro é otimizado para a edigdo e montagem de videos,
enquanto o After Effects é especializado na criagdo de graficos
em movimento, efeitos visuais e animagbes complexas.

As afirmativas sdo, respectivamente:
(A) F-V-V-F.
(B) V-F—F-V.
(C) V-V-F-V.
(D) V-F-V-F.
(E) F-F=V—F.

49

A construgdo de uma paleta de cores e a selegdo tipografica sdo
elementos centrais da identidade visual de uma marca. Contudo,
a percepgdo do publico vai além da racionalidade tecnoldgica:
mensagens visuais despertam maior sensibilidade quando
incorporam dimensGes humanas, utilizando formas figurativas e
organicas em lugar das puramente geométricas. Nesse sentido, a
esséncia da marca deve harmonizar esses aspectos para expressar
seu posicionamento de forma consistente e significativa.

Diante disso, assinale a alternativa correta sobre a integragao
entre identidade visual e esséncia da marca:

(A) A paleta de cores e a tipografia devem ser estritamente
padronizadas e geométricas para garantir previsibilidade,
desconsiderando a sensibilidade humana, ja que a esséncia da
marca é estatica e imutavel.

(B) O aspecto tecnoldgico da identidade visual deve prevalecer
sobre paleta e tipografia, pois é a inovagdo técnica que
assegura o sucesso do branding, independentemente da
percepgdo humana.

(C) Asensibilidade do publico as mensagens visuais e a valorizagdo
de elementos humanos e organicos devem se refletir na paleta
de cores e na tipografia, atuando como expressdes visuais da
esséncia da marca e alinhando sua identidade com a
percepc¢do desejada.

(D) A esséncia da marca é um elemento interno, desvinculado da
identidade visual, que cumpre apenas fungdo estética e ndo
interfere na estratégia de branding.

(E) Elementos figurativos e organicos podem ser utilizados apenas
em campanhas pontuais de marketing, mas ndo sdo relevantes
para a consolidagdo da identidade visual ou da esséncia da
marca.

50

Algumas marcas sonoras, como a da Netflix, representada pelo

caracteristico som “tudum” que antecede suas produgdes, tornou-

se tdo representativa quanto seu logotipo visual. Pesquisas em

branding mostram que recursos auditivos podem ser mais

facilmente lembrados do que elementos gréficos, reforgcando a

conexdo emocional do publico com a marca.

Com qual premissa do Brand Experience essa estratégia se alinha

para influenciar a decisdo de consumo?

(A) Lealdade, focando apenas na visdo da marca.

(B) Conhecimento, priorizando a memorizagdo através de um
Unico sentido.

(C) Transagdo, assegurando que o som seja o fator decisivo para a
compra imediata.

(D) Confianga, ao envolver multiplos sentidos para criar uma
experiéncia intensa e relevante.

(E) Satisfagdo, ignorando os aspectos sensoriais em prol da
funcionalidade do servigo.
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A ldentidade Visual é parte central da gestdao de marca, reunindo
simbolos, cores, tipografia e outros elementos gréaficos que
expressam valores e posicionamento da organizagdo. Diferente da
Imagem da Marca, que se refere a percepgao externa do publico,
a identidade é construida e controlada estrategicamente para
garantir consisténcia nas formas de comunicagdo.

Considerando essas defini¢Ges, analise as afirmativas a seguir:

I. A Identidade Visual compreende os elementos visuais e
simbdlicos que a organizagdo escolhe e controla para
comunicar sua esséncia.

II. A Imagem da Marca corresponde ao modo como o0s
consumidores percebem e interpretam os elementos da
identidade no contato cotidiano.

Ill. Aldentidade Visual é formada apenas por logotipo e cores, ndo
englobando linguagem verbal e estilo grafico.

IV. A consisténcia da Identidade Visual contribui para o
reconhecimento da marca e fortalece sua diferenciagdo no
mercado.

E correto o que se afirma em

(A) Apenaslell.

(B) Apenas Il e lll.

(C) Apenas|, llelV.

(D) Apenas e lll.

(E) ApenaslilelV.

52

Um designer esta desenvolvendo a diagramagdo de um novo
relatério anual, que incluira diversas segdes com dados, graficos e
textos extensos.

Considerando a necessidade de organizar o material de forma

visualmente coerente e facilitar a absorgdo das informagdes pelo
leitor, assinale a alternativa correta.

(A) O sistema de grid serve primariamente para restringir a
criatividade do designer, impondo limites rigidos a disposigdo
dos elementos na pagina.

(B) A principal fungdo do grid é garantir que todas as imagens e
blocos de texto sejam do mesmo tamanho e formato para
manter a simetria.

(C) O grid deve ser aplicado de forma idéntica em todos os
projetos graficos, ja que sua principal finalidade é padronizar a
estética de diferentes marcas e suportes.

(D) A utilizagdo de um grid é uma pratica obsoleta em publicagdes
digitais, sendo relevante apenas para materiais impressos de
grande escala.

(E) O grid estabelece uma estrutura visual subjacente que unifica
as paginas, organiza o posicionamento de colunas, margens,
textos e imagens, e auxilia na criagdo de uma hierarquia clara
e legivel do contetdo.

53

Na estruturagdo de um documento oficial, que demanda clareza e
uma ordem especifica de apresentagdo da informagdo, a
hierarquia visual é um recurso essencial para orientar a leitura e
facilitar a compreensdo. Analise as afirmagdes abaixo e assinale (V)
para as verdadeiras ou (F) para as falsas

() A hierarquia visual visa apenas a tornar o documento
esteticamente agradavel, sem impacto significativo na
compreensdo do contetdo.

( ) Ela permite que o designer utilize linguagem sofisticada e
elementos graficos complexos sem se preocupar com a ordem
de leitura.

() A hierarquia visual controla a transmissdo e o impacto da
mensagem, utilizando variagGes em escala, tonalidade, cor,
espacamento e posicionamento para direcionar o olhar do
leitor e indicar a importancia relativa das informacGes.

( )A hierarquia é determinada exclusivamente pelo conteddo
escrito, sem necessidade de intervengdo do designer para sua
expressao visual.

As afirmativas sdo respectivamente:

(A) F=F=V—F.
(B) F=V-V—F.
(C) V-V-F-V.
(D) V-F=V-V.
(E) F=F—F-V.
54

No cenario contemporaneo, o design editorial precisa lidar com a
coexisténcia de publicagdes impressas e digitais, cada uma com
suas especificidades de experiéncia, produgdo e recepgdo.
Enquanto os meios digitais oferecem interatividade, escalabilidade
e flexibilidade de paleta de cores, a impressao preserva o valor
simbdlico da materialidade, da textura e da experiéncia tatil.

Considerando essas questGes, analise as afirmativas a seguir:

I.  Ainteratividade digital eliminou completamente a relevancia
das qualidades tateis da impressao, tornando-a obsoleta no
design editorial contemporaneo.

Il. As limitagGes da tela no ambiente digital contrastam com a
riqueza de escolhas materiais da impressdo, como papel,
acabamento e encadernagdo, que afetam a percepgdo de valor
do produto.

Ill. A impressdao, com peso, textura e acabamento, oferece uma
experiéncia sensorial que complementa o potencial de
engajamento e adaptac¢do do digital, sendo ambos relevantes
para o design editorial.

IV. O digital é superior em todos os aspectos de produgao e custo,
o que torna irrelevante qualquer discussdo sobre a
materialidade da impressdo no design contemporaneo.

E correto o que se afirma em

(A) Apenaslell.

(B) Apenas Il e lll.

(C) Apenasle V.

(D) Apenas il e IV.

(E) Apenas|, Il elV.
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No design editorial contemporaneo, publicagdes impressas e
digitais coexistem, cada uma oferecendo experiéncias distintas ao
leitor. Enquanto os meios digitais ampliam as possibilidades
interativas, de navegacao flexivel e de escalabilidade, a impressao
preserva a forca da materialidade, da textura e do impacto
sensorial, influenciando diretamente a percepcdo de valor e o
vinculo emocional com o produto.

Analisando a afirmativa, pode-se concluir que ela é

(A) incorreta, pois os recursos interativos dos meios digitais
tornaram obsoletas as qualidades tateis da impressdo, que
hoje representam apenas custos adicionais sem relevancia
pratica.

limitada, ja que a experiéncia digital é reduzida pela tela,
enquanto a impressdo se restringe a papéis e acabamentos
superficiais que pouco influenciam a percepgédo do leitor.

(C) adequada, pois reconhece que a impressdo, com
caracteristicas como peso, textura, encadernagdo e tipos de
tinta, proporciona uma experiéncia sensorial Unica e intima,
que complementa o engajamento e a adaptabilidade
oferecidos pelas publicagdes digitais, tornando ambos
fundamentais para o design editorial.

contraditdria, uma vez que a liberdade cromatica e a eficiéncia
de produgdo do digital comprovam sua superioridade em
todos os aspectos, tornando irrelevante qualquer debate
sobre materialidade da impressdo.

imprecisa, porque tanto o impresso quanto o digital sdo
equivalentes em termos de experiéncia do usuario, ndo
havendo distingbes relevantes entre materialidade e
interatividade.

(B

(D

-

(E

56

No design de interfaces, o conceito de mapeamento natural
refere-se a criagdo de uma relagdo direta e intuitiva entre um
controle e o efeito que ele produz. Quando bem aplicado, o
usuario compreende imediatamente como operar o sistema, sem
necessidade de decorar instrugdes. Exemplos praticos incluem a
disposicao de botdes de fogdo no mesmo padrao dos queimadores
ou a organizagdo de comandos de um telefone de acordo com a
|égica de uso. Quando o mapeamento natural estd ausente, como
em fogdes cujos controles ficam enfileirados sem correspondéncia
clara com os bicos, ou em interfaces digitais com icones arbitrarios,
0 usudrio precisa memorizar fungdes, aumentando o esforgo
mental, a chance de erros e a frustragdo.

Diante disso, a alternativa que descreve corretamente o papel do
mapeamento natural no design de interfaces é:

(A) O mapeamento natural refere-se a habilidade do designer de
prever todas as agdes possiveis do usuario.

(B) O mapeamento natural cria uma relagdo ébvia e intuitiva entre
controles e fungdes. Sua auséncia obriga o usuario a decorar
comandos arbitrarios, aumentando a carga cognitiva, os erros
e a frustracao.

(C) Trata-se de um conceito que prioriza a estética do design sobre
a funcionalidade, permitindo layouts mais livres.

(D) O mapeamento natural garante que o usudrio sempre
encontrard a melhor opgdo, mesmo que o esfor¢o mental
exigido seja alto.

(E) E um recurso secunddrio, Util apenas em projetos impressos,
sem relevancia para interfaces digitais como paginas ou
hotsites.

57

No design editorial contemporaneo, materiais como informativos
e relatdrios complexos precisam equilibrar riqueza funcional e
clareza didatica. O paradoxo é que, quanto mais recursos e
informagOes sdo adicionados, maior a chance de sobrecarga
cognitiva e erros por parte do usuario. Por outro lado, principios
de usabilidade indicam que um design eficaz deve ser intuitivo,
autoexplicativo e exigir o minimo de esforgo mental.

Diante desse cendrio. a melhor forma de conciliar densidade de
conteldo e facilidade de uso é:

(A) Priorizar a inclusdo do maior nimero possivel de recursos
visuais e textuais, garantindo que todas as informagdes
estejam disponiveis, mesmo que o usuario precise memorizar
ou decifrar como acessa-las.

Reduzir a intervengdo do designer na estruturagdo do material,
deixando que o conteldo escrito e as instrugdes extensas
conduzam a experiéncia do usuario de forma direta.

Adotar estratégias de conciliagdo, entre elas a de refinar o
briefing para compreender as necessidades reais do publico,
objetivando atender os diversos perfis de usuarios.

Focar exclusivamente na estética grafica, j4 que elementos
visuais atraentes sdo suficientes para manter o interesse e
compensar a complexidade do contetdo.

Eliminar a diversidade de formatos e niveis de informagao,
produzindo versGes Unicas de documentos que forcem a
padronizagdo da experiéncia do usudrio, sem considerar
diferentes contextos de leitura.

(B

-

(C

(D

(E

—

58

No design de interfaces, seja em midias digitais (como paginas e

hotsites) ou em objetos fisicos e impressos, a comunicagao visual

eficaz é essencial para orientar o usuario e reduzir falhas de uso.

Nesse contexto, principios como visibilidade e mapeamento

natural cumprem papel central, pois definem o quanto a interface

torna perceptiveis as agdes possiveis e o quanto os controles estdo

dispostos de forma intuitiva em relagdo as suas fungoes.

A principal fungdo da combinagdo desses principios para a

interagdo do usudrio é:

(A) Acelerar exclusivamente o tempo de carregamento de paginas
digitais e reduzir custos de produgdo de materiais impressos.

(B) Priorizar a inovagdo estética e a introdugdo de funcionalidades
complexas, distinguindo o produto no mercado.

(C

Eliminar completamente a necessidade de qualquer instrugao
ou manual, tornando todos os objetos e interfaces
inerentemente autoexplicativos sem esfor¢o do designer.
Facilitar a formagdo de modelos mentais precisos pelo usuario,
conectando suas intengBes as agbes do sistema de forma
imediata e compreensivel, minimizando a carga cognitiva e a
ocorréncia de erros.

Garantir que a interface se mantenha idéntica em todos os
contextos, sem necessidade de adaptagdo cultural ou
tecnoldgica.

(D

(E

-
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No campo da fotografia e do design visual, a composi¢cdo é
considerada um principio essencial para transformar cenas
complexas em imagens claras e expressivas. Enquanto algumas
abordagens destacam o papel do enquadramento e da escolha do
ponto de vista como recursos para simplificar o mundo visivel,
outras enfatizam a organizacdo dos elementos formais, como
formas, linhas e cores, de modo a gerar significado. Entre os
principios mais recorrentes estdo a unidade, que integra os
elementos de forma harmoénica, e a variedade, que mantém o
interesse do observador por meio de semelhangas e contrastes.

A partir dessas observagGes, pode-se afirmar que:

(A) A composigdo deve depender apenas da manipulagdo digital
posterior, sem preocupagdo com planejamento prévio ou
enquadramento.

(B) Uma boa composicdo resulta tanto da selegio e
posicionamento adequados da cena por meio da camera
quanto da organizagdo consciente de elementos visuais,
buscando equilibrio entre unidade e variedade.

(C) A composigdo é definida exclusivamente pela escolha de cores
quentes e frias, sem relevancia para linhas, formas ou
enquadramentos.

(D) A composigdo é irrelevante em contextos digitais, sendo valida
apenas para obras rigidas que sigam padrdes fixos de simetria.

(E) A composicdo deve se restringir ao uso de elementos naturais,
sem possibilidade de intervengdo criativa ou manipulacdo
intencional.

60

As cameras digitais modernas oferecem grande flexibilidade
criativa, permitindo ajustes de cor e recursos de edi¢do avangada,
como fotomontagens, panoramas e divisdes de imagem que
ampliam a resolugdo ou criam composi¢cdes hibridas. Tais
capacidades técnicas demonstram como a percepgao visual pode
ser modulada: ela ndo é apenas objetiva, mas também
influenciada por estimulos fisicos (como cor, luz e contraste) e por
estados psicoldgicos (emogBes, expectativas, memoria), que
afetam diretamente a experiéncia estética e interpretativa do
observador.

Diante disso, assinale a opg¢do correta:

(A) A flexibilidade digital permite ajustar cores e criar montagens
que manipulam os estimulos visuais, demonstrando como a
percepcdo pode ser influenciada por condicGes fisicas e por
estados psicoldgicos.

(B) As cameras digitais eliminaram a necessidade de qualquer
tratamento de imagem, ja que a percepgado visual é puramente
objetiva e ndo sofre influéncia de fatores psicoldgicos.

(C) A fungdo principal da fotografia digital é apenas reproduzir
fielmente a realidade, sem espago para influéncias
psicoldgicas na percepgdo.

(D) As cameras digitais sdo limitadas a registros em preto e branco,
sem oferecer ajustes de cor ou composi¢des complexas que
afetem a percepgdo do observador.

(E) A técnica de divisdo de imagens é obsoleta nas cameras
digitais, e a percepgdo é considerada um processo fixo, inato e
imune a estimulos externos.

61

A criacdo de pecas graficas para midias digitais e impressas envolve
tanto o dominio de softwares de design quanto a aplicagdo de
fundamentos de comunicagdo visual e fotografia. Cartazes,
banners, folders, posts para redes sociais, cards, stories e
thumbnails devem aliar clareza e impacto, considerando principios
de usabilidade e experiéncia do usuario (UX/Ul). Ao mesmo
tempo, a fotografia institucional e os recursos de tratamento
digital (ajustes de cor, recorte, fotomontagem) sdo decisivos para
a construgdo de uma identidade visual consistente.

Assinale a alternativa que melhor expressa o cenario
contemporaneo de integragdo entre ferramentas, comunicagdo
visual e percepgdo do usuario:

(A) A prioridade do design deve ser apenas estética, pois a clareza
da mensagem ndo influencia a experiéncia do usuario em
midias digitais.

(B) As ferramentas modernas devem ser utilizadas

exclusivamente para reproducdo fiel da realidade, sem espago

para manipulagdo criativa de imagens ou adaptagdo da
mensagem ao contexto.

O design para midias digitais e impressas deve integrar

softwares e técnicas de edig¢do fotografica com principios de

hierarquia visual, usabilidade e clareza comunicativa,
garantindo que pegas publicitdrias e institucionais transmitam
valor e emocdo de forma eficaz.

(D) Asferramentas digitais modernas substituem a necessidade de
planejamento de UX/UI, pois a organizagdo da informagdo é
definida automaticamente pelas plataformas.

(E) A comunicagdo visual em redes sociais é independente da
fotografia e da identidade institucional, bastando repetir
modelos prontos de layouts.

(C

62

No cenario atual, em que a similaridade entre produtos faz com
que a confianga e os valores intangiveis sejam determinantes na
escolha do consumidor, a gestdo estratégica da marca busca
integrar aldentidade Visual (elementos que a organizagdo
controla) a Imagem da Marca (o que é percebido pelo publico).
Nesse contexto, a fotografia e os softwares de design (como
Photoshop, Illustrator, InDesign, Figma ou Canva Pro)
desempenham papel fundamental.

Assinale a alternativa que descreve corretamente a integragdo no

processo de Branding:

(A) Afotografia deve ser usada apenas para fins documentais, sem
manipulagdo criativa, ja que ajustes digitais comprometem a
autenticidade e reduzem a credibilidade da marca.

(B) A Identidade Visual depende exclusivamente do naming e do

logotipo, sendo a fotografia e os recursos digitais secundarios

e de pouca relevancia estratégica.

O gestor deve priorizar imagens padronizadas de produtos,

com retoques minimos, pois a consisténcia estd mais

relacionada a uniformidade visual do que a evocagdo de
emocoes.

(D) A Brand Experience é definida apenas pela interagdo fisica com
o produto, sendo a fotografia insuficiente para influenciar
emog0es ou fortalecer vinculos com o publico.

(E) A fotografia, quando utilizada de forma intencional e criativa,
aliada a softwares de design para ajustes de luz, cor,
enquadramento e composigdo, pode transmitir a esséncia da
marca e alinhar identidade e imagem.

(C
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A construgdo de uma Brand Experience imersiva ndo depende
apenas da fotografia e do design gréfico estatico, mas também da
integracdo com audiovisual e motion design. Videos institucionais,
animagoes, posts interativos e pegas dinamicas em redes sociais
ampliam os estimulos sensoriais, envolvendo visdo, audi¢cdo e
movimento. Quando aliados a softwares de edigdo, esses recursos

fortalecem a identidade da marca e sua conexdo emocional com o

publico.

Analise as afirmagdes abaixo e assinale se sdo verdadeiras (V) ou

falsas (F):

() O Branding deve evitar o uso de recursos audiovisuais, pois a
clareza da mensagem depende apenas de elementos estaticos
e da comunicagdo verbal.

( ) A fotografia institucional, combinada a videos e animagdes,
pode ampliar a percepgdo de valor da marca, reforgando sua
narrativa e identidade visual.

( ) O motion design, quando aplicado a posts digitais e
campanhas interativas, intensifica a experiéncia sensorial ao
unir movimento, cor, som e ritmo, tornando a marca mais
memoravel.

() O uso de softwares de design e edi¢do audiovisual deve se
restringir a retoques técnicos simples, jd que intervengdes
criativas ndo afetam a Brand Experience.

() A Brand Experience é formada apenas pela interagdo fisica
com o produto ou servigo, sendo limitada e pouco influenciada
por estimulos visuais e audiovisuais digitais.

As afirmativas sdo, respectivamente:

(A) V-F-V—-F-V

(B) F-V-V-F-F

(C) V-V—-F-V-F.

(D) F-F-V-V-F

(E) V-V-V—-F-F

64

No desenvolvimento de projetos de design, a fase de pesquisa é
essencial para compreender o contexto, o publico e os valores a
serem comunicados. Nesse momento, a fotografia pode ser usada
como ferramenta metodoldgica, registrando referéncias visuais,
ambientes, comportamentos e elementos culturais que servirdo
de base para a conceituagdo do projeto. Posteriormente,
softwares de edigdo permitem organizar e analisar esse material,
auxiliando na construgdo de um repertério visual alinhado aos
objetivos estratégicos.

Assinale a alternativa que mostra como a fotografia pode
contribuir nessa fase do processo metodoldgico:

(A) Funciona apenas como registro documental de baixa
relevancia, ja que os dados decisivos para o projeto vém
exclusivamente de questionarios e entrevistas.

E irrelevante para a fase de pesquisa, pois sua fungdo no design

esta restrita a produgao final de imagens para pecas graficas

ou digitais.

(C) Apoia a pesquisa ao capturar ambientes, referéncias visuais e
comportamentos, ajudando a formar um repertério que
orienta a conceituagdo e fortalece a identidade do projeto.

(D) Deve ser evitada na fase de pesquisa, pois a edigdo digital pode

distorcer a realidade e comprometer a objetividade do

levantamento inicial.

E substituida integralmente por bancos de imagens prontos,

que sdo mais praticos e dispensam o trabalho de coleta direta

no contexto do projeto.

(B

(E
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No contexto da geragdo de comunicagGes visuais "poéticas" que
transcendem o design didatico, assinale a alternativa que indica
qual abordagem inicial de projeto integra de forma mais eficaz os
principios da pesquisa exploratdria, o "olho seletivo" da fotografia
e a variagao do ponto de vista.

(A) Concentrar-se na captagdo de imagens que representem
fielmente a realidade para garantir a clareza didatica,
minimizando assim a interpretagdo subjetiva.

(B) Utilizar o brainstorming para gerar ideias de forma linear e
légica, priorizando o enquadramento padrdo para manter a
consisténcia em vez da exploragdo criativa.

(C) Empregar o desenho exploratério para observar objetos de
multiplos pontos de vista e experimentar com profundidade
de campo, visando a ambiguidade visual e a experimentagdo
com diversas sensibilidades.

(D) Adotar a padronizagdo de elementos graficos e tipograficos
desde as fases de ideagdo para assegurar uma identidade
visual unificada e reduzir o tempo de finalizagao.

(E) Restringir o processo de pesquisa apenas a coleta de dados
quantitativos, ignorando registros fotograficos e exploratoérios,
para acelerar a fase de desenvolvimento.

66

Projetos de comunicagdo para midias digitais e impressas exigem
metodologias que combinem planejamento estratégico com o uso
de ferramentas digitais. Softwares como lllustrator, InDesign,
Premiere Pro, After Effects, Figma e Canva Pro permitem integrar
audiovisual, motion design e identidade visual, oferecendo
prototipagem, edicdo e experimentagao criativa.

Considerando essas questdes, analise as afirmativas a seguir:

I. O audiovisual e o motion design substituem a necessidade de
metodologias, pois o impacto visual imediato garante clareza
na comunicagao.

Il. O processo metodoldgico deve ser aplicado de forma rigida,
sem considerar as especificidades das ferramentas digitais,
pois estas apenas executam a etapa final do projeto.

Ill. A combinacdo de metodologias com softwares digitais
possibilita planejar, testar e ajustar narrativas audiovisuais e
graficas, garantindo consisténcia da identidade visual e
melhorando a experiéncia do usudrio.

IV. O audiovisual e o motion design, quando integrados a
metodologias, ampliam o engajamento e reforcam a
identidade visual da marca em multiplos suportes.

E correto o que se afirma em

(A) Apenaslell.

(B) Apenasllelll.

(C) ApenaslilelV.

(D) Apenas|, Il e IV.

(E) Apenas|, lllelV.
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Na criagdo de uma identidade corporativa que utiliza fotografias
em materiais impressos (catdlogos, embalagens) e digitais
(websites, aplicativos moveis).

A estratégia de finalizagdo mais adequada para garantir

consisténcia visual e evitar falhas entre diferentes meios de

comunicagao é:

(A) Utilizar o Adobe Photoshop exclusivamente para todas as
imagens, salvando-as em 72 PPl para otimizagdo web e
convertendo para CMYK apenas antes da impressdo final,
ignorando as nuances de gestdo de cores.

(B) Empregar o Adobe lllustrator para logotipos e tipografia

vetorial e o Adobe Photoshop para gerenciar imagens raster,

com calibragdo de monitor, uso do Pantone Matching System

(PMS) para impressos, e otimiza¢do de resolugdo (DPI/PPI) e

modos de cor (CMYK/RGB) especificos para cada plataforma.

Priorizar a compressdo maxima de todas as imagens para

reduzir o tamanho do arquivo, independentemente do tipo de

midia, para acelerar o carregamento online e o custo de
impressdo, o que comprometeria a qualidade em impressos.

(D) Adotar apenas fotografias com iluminagdo ambiente natural

para evitar a necessidade de corregdao de cores complexa e

garantir que os mesmos arquivos funcionem em todas as

plataformas sem qualquer adaptagao.

Exportar todas as imagens diretamente em formato JPEG para

todos os suportes, pois este formato é aceito universalmente,

ignorando a necessidade de formatos especificos como TIFF
para impressdo de alta qualidade ou PNG/SVG para aplica¢Bes
digitais.

(C

-

(E
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Em projetos de design web e aplicativos mdveis com abordagem
centrada no usuario, wireframes e flowcharts sdo ferramentas
essenciais para estruturar e validar solugdes antes da definigdo do
estilo visual final.

Considerando a aplicagdo de principios da composicdo fotografica,
como equilibrio, contraste, profundidade de campo e ponto de
vista, em contextos de UX e design responsivo, a forma que esses
recursos podem ser mais eficazmente utilizados é através da(o):
(A) Criacdo de wireframes coloridos que simulem profundidade de
campo com gradientes e usar flowcharts para registrar efeitos
visuais complexos presentes nas imagens fotograficas do site.
Inser¢do nos wireframes e flowcharts simulagdes digitais de
filtros e texturas fotograficas para antecipar atmosferas visuais
especificas, mesmo antes da definicdo da hierarquia de
conteudo e da navegagao primaria.

(B

(C) Foco em wireframes que utilizem apenas tipografia para
legibilidade e em flowcharts que determinem parametros
técnicos de fotografia, como tempo de exposi¢do, ainda que
isso ndo seja sua fungado.

Integragdo de imagens de alta resolugdo nos wireframes para
visualizar pontos de vista exatos do usuario e usar flowcharts
para descrever configuracbes de abertura da cdmera,
desviando-se do propdsito estrutural dessas ferramentas.
Utilizagdo de wireframes em tons de cinza para estabelecer
equilibrio e contraste visual dos elementos e da hierarquia da
informagdo, e empregar flowcharts para mapear os caminhos
criticos do usudrio, permitindo adaptagdes de “ponto de vista”
e de “énfase” (profundidade) em diferentes contextos de
design responsivo.

E

—
m
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Ao projetar um relatério anual corporativo que sera distribuido
tanto em formato impresso quanto em versdo interativa online, o
designer deve estruturar infograficos e tabelas de modo que
garantam clareza didatica, hierarquia visual e usabilidade (UX) em
ambos os formatos, considerando também os principios de design
responsivo.

Analise as afirmativas a seguir:

I. Criar um design unico e fixo para os infograficos e tabelas,
otimizados para impressdo e apenas redimensionados para a
versao digital, compromete a usabilidade em diferentes telas.

Il. Substituir infograficos por graficos abstratos na versdo
impressa e por texto puro na versdo digital empobrece a
experiéncia visual e compromete a clareza.

lll. Desenvolver infograficos com dados organizados em camadas
(digitais) e planos (impressos), utilizando softwares como
InDesign, e aplicar principios de visibilidade e mapeamento
natural, garante leitura intuitiva e consisténcia entre papel e
tela.

IV. Remover elementos graficos na versdo digital e reduzir tudo a
texto simples sacrifica clareza didatica e engajamento visual.

V. Inserir floreios graficos excessivos na versdo impressa e
animagdes complexas na versao digital prejudica a legibilidade
e vai contra os principios de bom design.

E correto o que se afirma em

(A) 1ell, apenas.

(B) 1, Il e lll, apenas.

(C) 1N, apenas.

(D) 1,11, e V, apenas.

(E) II, llle V, apenas.
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Um designer esta finalizando a diagramagdo de uma revista de arte
contemporanea, que sera impressa em offset e também
disponibilizada como e-zine interativo.

A estratégia mais robusta para gerenciar a preparagdo de arquivos
para impressdao e a adaptagdo para o digital, considerando a
fidelidade de cores, a aplicagdo de sangramentos (bleeds) e a
necessidade de ajuste de ritmo para ambos os formatos,
assegurando a qualidade visual e a experiéncia do usuario é:

(A) Preparar todos os arquivos com cores RGB de alta saturagdao
para maximizar o impacto visual no e-zine, e converter para
CMYK apenas na etapa final da grafica, sem realizar provas de
cor, o que resulta em resultados imprevisiveis na impressdo.

(B

Definir um sistema de cores CMYK para todas as imagens e
elementos grificos na versio impressa, incluindo
sangramentos (bleeds) adequados e, para o e-zine, otimizar as
imagens para 72 PPl em RGB, criando uma hierarquia visual
adaptavel com contraste entre as paginas digitais.

(C

-

Utilizar o Adobe InDesign para criar um Unico arquivo PDF/X
para ambas as versGes, sem sangramentos, e confiar que o
software fard todas as adaptagGes necessarias de cor e
resolugdo automaticamente, independentemente do meio de
saida, o que é inadequado para sangramentos e e-zines
interativos.

(D

-

Focar na criagdo de uma estética minimalista com poucas
cores e sem imagens sangradas para simplificar a producao,
tanto para impressdao quanto para digital, visando reduzir
custos e complexidade, o que limita as possibilidades de design
para uma revista de arte contemporanea.

Produzir versGes distintas desde o inicio: uma voltada
exclusivamente para impressdo offset, respeitando CMYK,
sangramentos e provas de cor, e outra pensada para digital em
RGB e resolugdes otimizadas, garantindo assim que cada
suporte explore seu potencial sem comprometer a usabilidade
ou a fidelidade visual.

(E
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